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ERALS. PROPIETARIA DE DISCOS CAVERNA

ALMERTA

RUBEN GARCIA FELICES

Artista, fotdgralo y de

. . es

@ La duena de Discos Caverna estd sumamente convencida de que. el disco de vinilo de
mUsica nunca desaparecerd, sino que convivira con las nuevas plataformas digitales

Hoy me he decidido a hacerle
una entrevista a una personaque
hace tiempo queria realizar, por
serladueiia de una tienda de mu-
sica pionera en Almer
la musica me inter
(Qué seria la vida sin musica?
Nos hace llorar, reir, sentir, so-
fiar... Marta Pérez Perals (Alme-
ria, 1972) es Técnica Superior en
Fotografia por la Escuela de Arte
de Almeria (actual Escuela de Ar-
te Carlos Pérez Siquier de Alme-
ria). Como empresaria, es la pro-
pietaria de Discos Caverna, una
tienda de discos de vinilo y CD
que regenta desde octubre de
1995, mismo afio en que termind
sus estudios de fotografia. Prime-
ro estuvo ocho afios en la calle Al-
calde Mufioz de Almeria en un
semisétano, medio bajo tierra,
por eso el nombre de la Caverna
y ahora lleva mas de 19 afios en
un local en la calle Minero, ni-
mero 14, en pleno centro de la
ciudad. Su experiencia en eldm-
bito de la venta le dice que el dis-
co de vinilo de musica nunca de-
saparecerd, sino que seguird
existiendo y compartird espacio
con las nuevas tecnologias que
aportan, fundamentalmente,
economia y transferencia y alma-
cenamiento de datos, pero no un
estindar de calidad superior al
que tenfamos. Residente en Al-
meria y amante de los animales,
vive junto con su pareja, Sebas-
tidn Fuentes Conde, y un montén
de mascotas (perrosy 33!05) que
fueron abandonados y adopta-
dos posteriormente por ambos.
Marta, ademds de ser una mujer
de cardcter agradable y sonrien-

E% GARCTA FELICES

“El disco de vinilo llegd hace
décadas para quedarse”

afios estuvimos juntos en el esta-
blecimi hasta que llegé laera

e, ¥ CON una per lidad muy
humana, también tiene una gran
soltura para hablar, lo que me fa-
cilité mucho la entrevista.

& En Almeria
tenemos una rica
escena musical con un

montdn de grupos y
artistas musicales

~Primero de todo, muchas gra-
cias por dedicarme tu tiempo.
¢Cémo surglé la Idea de fundar
tu tienda?
—Estudié fotograffa en la Escuela
de Arte de Almerfa y en el tiltimo
curso, Asempal (Confederacién
Empresarial de la Provincia deAl-
meria) nos dio una charla sobre
creacién de empresas, asi queme
planteé el abri; mi ];rggio neg‘ou;j
alida laboral. En un princi-
comos F.‘Se o

1
digital y las ventas del formato fi-
sico sufrieron una gran caida, y es
a partir de ahi cuando me quedé
sola al frente de Discos Caverna,
-4Qué se puede encontrar en
Discos Caverna?

_~En Discos Caverna puedes en-
contrar discos de vinilo, tanto
nuevos como usados, discos com-
Ppactos, y complementos como ca-
misetas, posteres, tazas, parches
y chapas, entre otras cosas. Musi-
calmente la tienda estd especiali-
zada en rock, blues, thythm and
blues, soul, pop, indie, punk y
jazz.

Ademis, tenemos una seccion
dedicada a grupos y artistas al-
merienses. Nuestro estableci-
miento es un punto deventa fisi-
co donde todos los artistas que lo
deseen pueden ofrecer sus traba-
jos musicales al pablico.

-¢Es real el resurgir del disco
de vinilo?

~Si, totalmente. Ante cualquier

pio la tienda la mc
(mi pareja) y yo, y durante unos

lencia comercial siempre hay
una contracorriente cultural, en

este caso ante la masificacion di-
gitalla cultura ha reaccionado re-
valorizando de nuevo el vinilo.
Ante el consumo masivo volve-
mos al sonido analégico con sus
riquezas de matices, con su cali-
dad sonora y su atractivo forma-
to fisico, encabezado por unas
preciosas portadas que hacen que
el producto sea muy completo.
-Entonces no es una moda pa-
sajera...

~No es una moda pasajera. El dis-
code vinilo llegd hace muchas dé-
cadas para quedarse, yaque esun
formato muy competente. Lo que
siescierto es que, como cualquier
otro producto comercial tiene sus
remontes y caidas en las ventas.
-Y el formato CD, crees quevaa
desaparecer?

=Yo creo que al igual que el vinilo,
el CD tampoco va a desaparecer.
El disco compacto (o Compact
Disc) es un formato que el com-
prador sigue demandando. Y al
igual que la industria discografi-
ca en su dia intentd retirar del
mercado el formato fisico del vi-
nilo, ahora al ver que vuelve a ser

solicitado, se vuelcan en fabricar-

loy eso pasa igual con el Compact

Dise, que aunque el mercado in-
o 8 R

rara. (Nos reimos).
-¢Y cudles son tus misicos o
grupos musicales favoritos?

tenta susti porlas| -
mas digitales, alin sigue teniendo
su consumidor. El formato fisico
nunca desaparecerd, porque al
comprar un CD o un vinilo de mii-
sica, el cliente estd adquiriendo la
obra del artista fisicamente, tal y
como éste lo ha creado, con su ca-
ritula, sudisefio grifico, fotogra-
fias, etcétera.

—-¢Vendes més vinilos o CD7
—Actualmente vendo mds vinilos
que CD, pero hay amantes de los
dos formatos musicales.

—¢Cuil es el perfil de tu cliente-
la habitual?

~El perfil de mis clientes es muy
amplio, desde gente muy joven
que se siente atraido por el forma-
to fisico a melémanos y coleccio-
nistas de musica de toda la vida.
—Por clerto, ;qué misica te gus-
ta?

=A nivel personal, me gusta el
rock and roll, punk, garaje, surf,
sixties, power pop y la miisica psi-
codélica. Me pirro por la miisica

=Mis ¥y 250
bandas de misica favoritos son
infinitos, desde Chuck Berry o
Bob Dylan, hasta Ramones, The
Who, The Cramps, The Beach Bo-
ys, The Clash, The Stooges, The
Kinks, The Velvet Underground o
The Rolling Stones.

-¢Qué tal la escena musical en
Almeria?

-En Almeria afortunadamente
tenemos una rica escena musical
con un montén de grupos y artis-
tas musicales interesantes dentro
de sus estilos, que son de lo mas
variados; aunque si que es cierto
que carecen de cierta proyeccién
¥ no lo tienen ficil para poder
lanzar sus trabajos porque el
mercado es muy exigente y com-
plicado.

-LY para terminar, cudles son
tus aficiones al margen del mun-
do de la midsica?

-La fotografia, los animales y la
naturaleza en general. A veces
hago senderismo.



